PRZESTRZEN REKLAMOWA
CENTRUM JANKI
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CENTRUM JANKI
To najlepsze miejsce
dla Twojego Biznesu

Centrum Janki to jeden z najdiuzej istniejgcych obiektéw w
aglomeracji warszawskiej. Obecnie jest najwiekszym regionalnym
centrum handlowym na Mazowszu. Potozone w sqsiedztwie sklepu
IKEA, jest unikatowq destynacjq zakupowq dla klientow.

W 2019 roku Centrum Janki przeszio gruntownq przebudowe,
zyskujqgc zmodernizowane, nowoczesne powierzchnie i zwiekszajqc
konkurencyjnosé swojej oferty wzgledem najwiekszych centrow
lifestylowych w Warszawie.

Centrum Janki zarzqdzane jest zgodnie z wypracowanq strategiq
ESG - wspiera ekologiczny transport, dziata na rzecz zwigkszania
bioréznorodnosci, stosuje rozwiqgzania techniczne optymalizujqce
zuzycie energii i wody, edukuje klientow i najemcéw w zakresie
ekologii.




Warszawa
aglomeracja z potencjatem

3262 611

161%

sita nabywcza
mieszkanca
vs srednia dla Polski*

mieszkancow
aglomeracji**

% bezrobocia** mieszkancow regionu
Mazowsza™*
124,5% +122%
Wskaznik miesigczne; Srednie miesieczne
sity nabywczej nal wynagrodzenie brutto
gospodarstwo domowe vs $rednia dla Polski**

vs $srednia dla Polski

* GFK, listopad 2022; **GUS, kwiecierh 2023




CENTRUM JANKI
Destynacja zakupowa

Najwieksze Centrum Regionalne na Mazowszu
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Najwiekszy zasieg (catchment area) , 58

klientéw w odlegtosci 1

1 038 100 mimpyysnam

klientow w odlegtosci
do 30 minut

2424100

klientow w odlegtosci

3279 700 do 45 minut

Atrakcyjne otoczenie
258 500 mieszkancow gmin potozonych w odlegtosci do 15 km

Potozone w sqgsiedztwie Homeparku Janki i IKEA oraz wielu firm i zaktadéw
produkcyjnych.



CENTRUM JANKI najsilniejszy wizerunek

Centrum Janki coraz czesciej postrzegane jest jako
przyjazne miejsce, w ktorym iqczy sie zakupy ze spedzaniem
wolnego czasu. Swiadczy o tym stale wydtuzajqcy sie $redni
czas spedzony przez klienta w centrum.

Dajqce pozytywne

Centrum Janki posiada szerokq oferte zakupowgq, z roku na customer experience

rok umacniajqc pozycje centrum handlowego bedgcego Spektakularne eventy,

destynacjq zakupowa. Srzi{coozénéoSprzoebs;c(rjzaer’\,
zy , SW w

Odpowiedzialne )
poruszaniu.

Inwestycje zwiqzane z tworzeniem stref przyjaznych dzieciom konsekwentnie

(plac ngqw, strefa warsztatowa, sensoryczna sala zabaw) realizujgce polityke
sprawity, ze centrum zaczeto by¢ postrzegane jako centrum ESG.
rodzinne.
CENTRUM €Q JANKI
Centrum Janki zarzqdzane jest zgodnie z wypracowang Rodzinne
strategiqg ESG, stawia na ekologiczne rozwiqzania nie tylko w oferujgce
zakresie zarzqdzania, ale takze edukacji najemcow i klientow. Inkluzywne bezptatne miejsca do
i dostepne zabawy i warsztaty,
Kazdego roku Centrum Janki uzyskuje najwyzsze noty w _ otwarte na zwierz oferte eventow dla
: . : . : R L eta e
programie autorskim At Your Service, ktory monitoruje jakos¢ i osoby Wygodne dzieci.
| zakres swiadczonych przez centrum ustug. niepetnosprawnosciami duzy,
5z beriet bezptatny parking,
Centrum Janki to dobry sgsiad, ktéry jest obecny w zyciu architektonicznych). szerokie pasaze,

lokalnej spotecznosci. parterowe, bez

schoddw i barier
architektonicznych



Profil klienta

Klient Centrum Janki jest dobrze wyksztalcony, posiada duzq
site nabywczq, a na zakupy przyjezdza gtéwnie z osobq
towarzyszqcq. To klient lojalny, w wiekszosci pochodzqcy z
regionu - pracujqcy w Warszawie, osiedlony poza jej granicami.

W ciggu ostatnich trzech lat zwiekszyt sie odsetek osdb przyjezdzajgcych
do centrum z dziec¢mi.

Centrum Janki ma silng pozycje jako destynacja zakupowa — ponad 80%
klientow planuje wizyte przyjezdzajqc z domu, a sredni czas spedzony na
zakupach wynosi niemal pottorej godziny.

Nowym segmentem klienta Centrum Janki sq obywatele Ukrainy, ktorzy
osiedlajqg sie na obrzezach Warszawy, w centrum spedzajq wiecej czasu i
wydajq wiecej w porownaniu do klientow polskich.
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CENTRUM EQJANKI

Nosniki reklamowe
wynajem powierzchni



CENTRUM JANKI
mapa hosSnikow

Backlighty

Ekrany LED

Totemy / Ekran POK

Ekrany multimedialne
na poziomie -1 parkingu
podziemnego

Wayfindery

services

universe sport
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Trawelatory znajdujq sig przy trzech wejsciach do
Centrum z parkingu podziemnego (poziom -1).

W kazdym wejsciu do wyklejenia sq 4 paski na
trawelatorach, tgcznie 12 paskdw w trzech

PASKI PRZY
TRAWELATORACH
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OSLONY WEJS
Z POZIOMU -1

Naklejki na czesciach szklanych oston wejsé z parkingu.
* Ostony znajdujq sie przy trzech wejsciach do Centrum z
parkingu podziemnego (poziom -1).

C

* W kazdym wejsciu do wyklejenia sqg tqcznie trzy
powierzchnie.

Specyfikacja
* Wymiary: 34,20 mx11m
* Mozliwos¢ wyklejenia catosci bqdz czesci
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BACKLIGHT

Reklama w formie podswietlanego backlightu w czterech
lokalizacjach:

* backlight zlokalizowany przy wejsciu centralnym z
poziomu parkingu podziemnego w formacie: 7,73 m x 2,7 m,

* backlight zlokalizowany obok Apteki i Yes w formacie
3,10 m x 4,67 m,

* backlight zlokalizowany obok sklepdw Douglas i Home &
You w formacie 3,66 m x 4,81 m,

* backlight zlokalizowany w wiatrotapie wejscia do centrum
od strony Jysk w formacie 3,88 m x 3,88 m.

services

universe sport

health & beauty

food & gastronomy
fashion & accesories

leisure & entertainment
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BACKLIGHT

CENTRUM Q
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Zapraszamy
do wyjatkowej
Insta strefy
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Lokalizacja: przy wejsciu centralnym z poziomu parkingu podziemnego Lokalizacja: obok Apteki i sklepu Yes




BACKLIGHT
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Lokalizacja: obok sklepéw Douglas i Home & You

| N 4
N
p cENTRUM EL
) R ’\'
N A
A
() 4 U
- ®
e A
nNO -
OR
o) /I
ROD

Lokalizacja: w wiatrotapie wejscia do centrum od strony sklepu Jysk

4l



EKRANY | TOTEMY

Reklama wizualna wyswietlana na totemach multimedialnych zlokalizowanych na terenie catej galerii (9 szt.) oraz
ekranach na poziomie -1 przy wejsciach z poziomu parkingu podziemnego (9 sztuk) oraz w Punkcie Obstugi Klienta.

Parametry pliku:

» Pliki video: rozdzielczos¢ pliku 1080x1920 px; Pixel Aspect Ratio: 1.0 — square pixels; materiat progresywny (bez
przeplotu) Fps: 25 Min. bitrate: 10 Mbit/s Kodowanie: mp4 (H.264 — profil kompresji Main@4.1); plik pozbawiony
Sciezki audio

* Pliki statyczne: PNG (rekomendowane), JPEG .RGB. 72 dpi

Kontakt: reklama@imssensory.com
tel. +48 600 349 600

Totemy

Ekrany w
wejsciach z
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EKRANY | TOTEMY
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EKRAN LED
- foodcourt

Reklama wizualna wyswietlana na ekranie LED,
znajdujgcym sie nieopodal Restauramy (strefy foodcourt) i
kina Cinema City.

Specyfikacja:
* Materiaty statyczne: rozdzielczos¢ pliku 2080 x 1200 px
72 dpi RGB, format: JPEG, PNG

HHHTHIH T~
[l IBIAE |

I
Wiz pn [N

* Materiaty video: rozdzielczos¢ pliku 2080 x 1200 px Pixel
Aspect Ratio: 1.0 — square pixels. Materiat progresywny
(bez przeplotu) Fps: 25 Min. bitrate: 10 Mbit/s Kodowanie:
mp4 (H.264) profil Main 4.1

Kontakt: reklama@imssensory.com
tel. +48 600 349 600
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Reklama wizualna wyswietlana na ekranie LED, | a e s i

znajdujgcym sie w wejsciu glownym (wejscie centralne),
miedzy sklepami Rossmann i Home&You.

Specyfikacja przygotowania materiatow:
* Materiaty statyczne: rozdzielczos¢ pliku: 2690 x 440 px 72
dpi RGB, format: JPEG, PNG

* Materiaty video: rozdzielczos¢ pliku: 26.90 x 440 px; Pixel
Aspect Ratio: 1.0 — square pixels; materiat progresywny (bez
przeplotu) Fps: 25 Min. bitrate: 10 Mbit/s Kodowanie: mp4
(H.264) profil Main 4.1

Kontakt: reklama@imssensory.com
tel. +48 600 349 600
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EKRAN LED
- rotunda

Reklama wizualna wyswietlana na ekranie LED 360°,
znajdujgcym sie w centralnym miejscu galerii.

Specyfikacja przygotowania materiatow:

* Rozdzielczos¢ pliku: 6560 x 1920px (uktad zgodny z
rozktadem umieszczonym na kolejnej stronie);

* Pixel Aspect Ratio: 1.0 — square pixels;

* Materiat progresywny (bez przeplotu)

* Fps: 25

*  Min bitrate: 10 Mbit/s

« Kodowanie: mp4 (H.264, Main@4.1), JPG, PNG

Kontakt: reklama@imssensory.com
tel. +48 600 349 600
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EKRAN LED
- rotunda

Specyfikacja przygotowania materiatow:

* Rozdzielczos$¢ pliku: 6560 x 1920px (uktad materiatdw zgodny ze
specyfikacjg przedstawiong na ponizszej grafice)

* Pixel Aspect Ratio: 1.0 — square pixels

* Materiat progresywny (bez przeplotu) _

- Fps:25 A1 2720x640 B1 2720x640

*  Min bitrate: 10 Mbit/s

»  Kodowanie: mp4 (H2264, Main@4.1), JPG, PNG A2  2720x640 B2  2720x640

Rzut z goéry

2720x640 B3 2720x640

A1 A2 A3 B1 B2 B3

S PECT A" UT"A R C. O-"NWni-EN..T

Kolejnosé wyswietlania elementéw na nosniku (rozdzielczosé
ekranu to 16320x640 px.

Prawidlowo przygotowany plik emisyjny z odpowiedniq
kolejnosciq 6560x1920 px.



Naklejki - lustra w toaletach

Reklama graficzna w formie naklejek na
lustrach w toaletach damskich, meskich, dia

osob niepetnosprawnych i pokojach rodzinnych.

Specyfikacja
* Format: max. fi 300 mm

* Lokalizacja: cztery sety toalet, tgcznie 15
pomieszczen

* Naklejka powinna by¢ wydrukowana na takim
materiale, ktéry umozliwia jej sprawne
usuniecie bez pozostawienia sladéw (np. easy
dot).

*  Projekt naklejki musi zostac¢ zatwierdzony
przez Dyrekcje Centrum.

TAK DZIALA

« TA STACJA
- DO DEZYNFEKC/
CENTDUM@JAum

CHRON SIE PRZED WIRUSAMI
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DOZOWNIK DZIALA
~ BEZDOTYKOWO |




Naklejki
- lustro w windzie

Reklama graficzna w formie wyklejki lustra w
windzie przy wejsciu centralnym (wejscie z parkingu
-1 na poziom 0).

Specyfikacja:
* Format: do indywidualnego ustalenia

* Woyklejka nie moze zajmowac¢ wiecej niz 25%
powierzchni lustra

* Naklejka powinna by¢ wydrukowana na takim
materiale, ktéry umozliwia jej sprawne usunigcie
bez pozostawienia sladéw

*  Projekt naklejki musi zosta¢ zatwierdzony przez
Dyrekcje Centrum
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Naklejki podtogowe

Reklama graficzna w formie naklejek podtogowych
do wyklejenia na terenie Centrum w miejscach
uzgodnionych z Dyrekcjq Centrum.

Specyfikacja:
* Format: max. fi 1000 mm

* Naklejka powinna by¢ wydrukowana na takim
materiale, ktéry umozliwia jej sprawne usunigcie
bez pozostawienia sladow

* Projekt naklejki musi zostac¢ zatwierdzony przez
Dyrekcje Centrum




Flaga

Reklama w formie flagi banerowej dwustronnej.
Flaga zlokalizowana przy wejsciu wschodnim obok
sklepéw Deichmann i C&A.

-
-
-

Specyfikacja:
* Format:1,20 m x 4,8 m.

* Projekt flagi musi zosta¢ zatwierdzony przez
Dyrekcje Centrum
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Kostka reklamowa

Reklama wyklejona na kostce, ustawiona w przestrzeni pasazu. llosé
dostepnych lokalizacji do ustalenia.

Specyfikacja:
* Wymiar grafiki: netto 85 cm x 85 cm, brutto 88 cm x 88 cm

*  Nadruk na folii monomerowej zabezpieczonej lakierem UV

* Plik: kolorystyka CMYK, skala 1.1, rozdzielczos¢ 150 dpi, spady po S
mm z kazdej strony, teksty zmienione na krzywe, minimalna odlegtosé¢
tekstdéw od krawedzi — S mm (rekomendowane 10 mm), format zapisu

— PDF kompozyt, TIFF (kompresja LZW), EPS

* Projekt musi zostac¢ przedstawiony do akceptacji Dyrekcji Centrum

Nosnik dostepny od czerwca 2024.
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Robot reklamowy

Reklama graficzna i dzwiekowa (spot) w robocie jezdzgcym
po terenie galerii. Jest rowniez mozliwos¢ zaprogramowania
robota, aby odprowadzat klienta do wybranego punktu.

Specyflkacja
Reklama graficzna (na duzym wyswietlaczu): 9:16
1080x1920 odwrdcone full hd, filmiki hd do 300 Mb,

zdjecia jpeg
* Spot reklamowy odtwarzany przez robota w trakcie

poruszania sie. Spot o maksymalnej dtugosci 30 sekund,
plik w formacie mp3.

Nosnik dostepny od czerwca 2024.
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RADIOWEZEL

Reklama glosowa transmitowana przez radiowezet na terenie
powierzchni wspdélnych Centrum (min. pasaze, toalety,
foodcourt, parking podziemny). \

Kontakt: reklama@imssensory.com
tel. +48 600 349 600 a
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CENTRUM EQJANKI

Eventy, wystawy, ekspozycje, stoiska
wynajem powierzchni



Rotunda

Przestrzen eventowa o powierzchni ok. 300 m?
zlokalizowana w centralnej czesci Centrum o
najwyzszym trafficu. Idealna przestrzen do
organizacji wszelkich wydarzen, eventéw
tematycznych, wystaw, czy tez ekspozycji.
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Szczegdtowe informacje
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* Okres najmu: od 1 dnia do 1 miesigca

* Maksymalna powierzchnia wynajmu: ok. 200 mz

~ uchan
* Zasilanie: floorboxy (3 sztuki o mocy 230V, 1 -
przytgcze wod-kan) oraz gniazdka umieszczone w

kolumnach wokét placu (12 sztuk o mocy 230V).
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Stoiska handlowe

Stoisko handlowe w formie wyspy na pasazu daje szerokie
mozliwosci zaprezentowania szerokiej gamy dziatalnosci i oferty
przez przedsiebiorcow duzej liczbie klientow odwiedzajqcych
Centrum Janki.

Szczegdétowe informacje

* Okres najmu: od 1 dnia do 12 miesiecy

* Powierzchnia wynajmu: od 9 do ok. 20 m?w zaleznosci od
lokalizac;ji

* Maksymalna wysokos¢ stoiska: 1,4 m

» Zasilanie: florboxy o mocy 230V




Warsztaty/eventy

Lesne Liliputkowo

Przestrzen stworzona na potrzeby prowadzenia warsztatéw oraz
matych eventéw dla dzieci (np. urodzin). Lokal znajduje sie obok
salki sensorycznej Jankowa Polana oraz placu zabaw.

Szczegdtowe informacje

*  Okres najmu: do indywidualnego ustalenia
* Wyposazenie: stoty warsztatowe, krzesetka dla dzieci

« Powierzchnia: 60 m?




Warsztaty/eventy

Przestrzen dla Biznesu (coworking)

Kameralna, przytulna przestrzen z mozliwosciq wynajecia na
potrzeby organizacji spotkan biznesowych, warsztatow, szkolen.
Zlokalizowana w bezposrednim sqgsiedztwie kawiarni Costa
Coffee oraz strefy restauracyjnej.

Szczegdétowe informacje

* Okres najmu: do indywidualnego ustalenia

* Wyposazenie: duzy stét z miejscami siedzgecymi dla 8 oséb, 4
dwuosobowe biurka z fotelami, S stolikéw do indywidualnych
spotkan, strefa wypoczynku (fotel, kanapa, stét do gry w
pitkarzyki, tarcza do gry w darta), budka akustyczna do
indywidualnych spotkan (maks. do 4 oséb), WiFi

« Powierzchnia: 146 m?




Warsztaty/eventy

Instaprzestrzen

Przestrzen do wynajecia na potrzeby warsztatéw oraz ses;ji
zdjeciowych. W lokalu dominuje kolorystyka black&white z |
dodatkiem rozu.

Szczegdétowe informacje

*  Okres najmu: do indywidualnego ustalenia

 Wyposazenie: dwa rézowe stoliki, cztery biate krzesta, dwie
kostki do gry, wanna z piteczkami, lustro, rézowy podest,

rozowe siedzisko.

« Powierzchnia: 89 m?2
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CENTRUM EQJANKI

Ulotkowanie
Sampling



ULOTKOWANIE /
SAMPLING NA
TERENIE CENTRUM

Mozliwos¢é rozdawania ulotek lub prowadzenie akcji
samplingowej dla klientéw na terenie korytarzy wewnetrznych
galerii z wylqgczeniem okolic wejsé do Centrum.

* Produkcja ulotek i koszt hostess — po stronie Najemcy.

* Maksymalnie trzy hostessy ulotkujgce lub prowadzqce
sampling.

« Koniecznos¢ akceptacji materiatéw przeznaczonych do
kolportazu lub produktéw przeznaczonych do samplingu.




CENTRUM EQJANKI

Kontakt w sprawie wynajmu:
janki@apsysgroup.pl



DZIEKUJEMY
Thank you
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